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Hızla büyüyen rekabet ortamında markaların artan önem yle b rl kte, yaşamımızda
‘K ş sel Marka’ kavramı daha öneml hale gelm şt r. M lyarlarca nsanın olduğu
küçük mav dünyamızda her nsanın b r k ş sel markası vardır. İnsanlar çevrele-
r nde bu k ş sel markaları le tanınır ve b l n rler. Bel rl b r başarıya ulaşan k ş ler
se k ş sel markalarını etk n b r şek lde yönetenlerd r. İş hayatında ve sosyal hayat-
larında başarılı olmak ve bu başarı sev yeler n korumak steyen nsanların k ş sel
markanın ne olduğu, b leşenler n n neler olduğu, özell kler ve k ş sel marka yö-
netme sürec n b lmeler gerek r.

Özell kle k ş sel markaların önem kazanmasının b r başka sebeb de, şletme-
ler n neo tüket m çağında f rmaların farklılaşmayı sadece duygularla yapmalarının
sonucu ve bunu da sah p oldukları markalara toplumda tanınan fenomen, sanatçı
komedyen g b k ş ler n k ş sel markalarından yararlanarak nsan özell kler ka-
zandırmaları da k ş sel markaların aslında şletmeler n de farklılaşmak ç n kul-
landığı b r unsur hal ne get rmes d r. İnternet çağıyla b rl kte hayatımıza g ren,
sosyal paylaşım ağları Youtuber, Instagram, T ktok fenomenler adı altında kend
ünlüler n yaratarak nsanlara sunmuştur. Bu se fenomenler n hayatlarına özenen
k ş ler n sadece v deo çekerek kend k ş sel markalarını ortaya koymadan fenomen
olma stekler hayalden öte geçmeyen boş çaba olur.

İnternet çağının b r d ğer get r s olan onl ne ş başvuruları da k ş sel marka-
laşma ç n b r d ğer öneml örnekt r. Onl ne ş başvurularında ş rketler n s z f z -
ken görmeden, sosyal ağlarda ve k ş sel web sayfa prof l n ze yan orada yaratmış
olduğunuz k ş sel markanıza bakarak rak pler n zle aranızdak farkları buna göre
değerlend rmeler , neden b r k ş sel markanızın olması gerekt ğ konusunda başka
b r öneml gerekçed r.

Pek Steve Jobs, R chard Bronson, Elon Musk, Martha Stewart veya b l m
ve sanat dünyasından E nste n, P casso, Andy Warholl, M chael Jackson ve daha
sayamadığımız n ce k ş ler marka yapan ned r? Onları d ğer sıradan nsanlardan


